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Todo sobre Quasar Creat ivos

Sos un equipo Multidisciplinario que atiende todo lo referente a diseño, 
comunicación y desarrollo de productos, atendiendo desde la creación de marca 
hasta el posicionamiento de la misma en distintos soportes, incluyendo el digital.

Acompañamos a nuestros clientes en cada una de las fases de sus
proyectos y nos transformamos en partners de los mismos, maximizando 
esfuerzos por lograr sus objetivos, que también son los nuestros.

Analizamos el entorno, interpretamos la información que rodea a la 
organización: indicadores, impacto en medios, y lo traducimos en insights
que se transforman en estrategias e ideas creativas.

Trabajamos con pasión, creatividad,
experiencia y conocimiento.

http://www.quasarcreativos.com.uy/


Áreas de experiencia



Áreas de experiencia

Diseño estratégico:

Creación de Marca (Branding) Investigación y análisis de información. Desarrollo
conceptual de marca.
Diseño gráfico y creatividad.
Puesta en marcha: Campaña de publicidad desarrollo y producción. Selección de
medios para su aplicación.

Planificación estratégica

Creemos en la creación de equipos a medida para cada proyecto. Buscamos alianzas
y profesionales expertos en cada área para desarrollar una estrategia de marca 
enfocada a resultados.

Diseño editorial, producción y dirección de contenidos.
Producción Fotográfica.  Maquetación y armado.
Pre prensa y armado de originales.
Servicio de Imprenta opcional , con aprobación a pie de 
maquina (marcaria ejemplos, brochure, revistas especializadas,
revistas de viajes, moda
Diseño y diagramación de Mailing (maquetado, producción  fotográfica, armardo y
original para imprenta)

Diseño web y digital

Desarrollo de sitios administrables. Diseño de banner y videos para redes sociales.
Producción fotográfica, edición de video.



Diseño de packaging
ESPECIALISTAS EN PACKAGING DESARROLLANDO
FLEXOGRAFÍA Y OFFSET. Diseño, Producción
fotográfica, armado de originales para imprenta. Material POP, Brochure médicos, y 
folletería de producto. Apoyo a agencias en el área de desarrollo y armado de 
originales, brindando nuestra expertise de más de 22 años en el área.

Producción audiovisual

Trabajamos con profesionales con la capacidad de desarrollar producciones 
audiovisuales de gran porte así como mini producciónes resolviendo desde el 
guión, filmación, edición y postproducción.

Social Media
Creación del Plan de Social Media. Gestión de marcas en Redes Sociales. Community
Management y creación de contenidos.

Planificación, ejecución y optimización de pautas online.

Desarrollamos materiales para punto de venta. Trabajamos con socios
estratégicos del mercado, pudiendo brindar un producto integral desde su diseño
hasta la puesta en punto de venta.

Trade

Áreas de experiencia



Clientes



2024 Cliente UTE Diseño de Revista Somos
2024- MIEM Libro artesanías
2023- CEILAB cuaderno Maker
2023 -ANONG diseños de 12 publicaciones
2023 -MIEM Libro artesanías seleccionados
en la realización en ejecución 2022
2023-2024 Cliente: GDU Diseño envases Marca
Blanca DISCO Precio Lider
2023-2024 Cliente: GDu Diseños de envases 
Fresh Market
2022 Cliente: UNICEF Informe Salud Mental en
adolescentes y jóvenes en Uruguay 2021-2022
Cliente: Ministerio de Ambiente Estrategia Climática a largo
plazo.
2022- Cliente: IM Campaña Movida Joven 2022
2022 - Cliente: MGAP Licitación Abierta: Diseño y maque tación del libro
“Uruguay Agro Inteliginte del Ministerio de Ganadería, Agricultura y pesca (licitación Pública)
2021 -Cliente: Aldeas infantiles - Diseño editorial y digital
para distintas publicaciones. 
2021 Cliente: Gurises Unidos - Diseño y animación para
distintos audiovisuales
2021 Cliente: UNICEF - identidad y materiales graficos
para “Tu mirada importa” 
2022 Cliente: PNUD/Ministerio de Ambiente -
2022 Cliente: IM Campaña Movida Joven 2022
2021-2022 Cliente: Ministerio de Ambiente Estrategia Climática a largo plazo.
2022 Cliente: UNICEF Informe Salud Mental en
adolescentes y jóvenes en Uruguay 2022 Cliente: Diseño
envases Marca Blanca DISCO Precio Lider
Diseño de publicación Estrategia climática a largo plazo
20219-2024 INAU - Proveedores de Materia les 
comunicacionales (licitación Pública) 2019- 2
2023Cliente: GEANT Diseño de Mailing
2018-2023 Cliente: MONTEVIDEO SHOPPING Producción, Diseño y armado
2019-2020 Cliente: Xn Partners Desarrollo de material
institucional paraT talleres de Liderazgo de personas y 
equipos
2019-2020 Cliente: Adhium Pharma Diseño editorial Libro Momentos

CONFIAN EN NUESTRO TRABAJO:



2019 Cliente: ANDE Identidad Centros Pymes
2019 Cliente: Gurises Unidos Edición de Video Diario de una Gurisa
2017 -2023 Cliente Lidasur Aluminios: diseño de
identidad corporativa, web, etc. 
Cliente: Bionagrin: Diseño de Packaging, WEB y 
manejo de Redes Sociales Cliente: Pellegrin
Boutique Gourmet: Diseño de Packaging para línea
2016-2024 Cliente: Pellegrin Boutique Gourmet: 
manejo de Redes Socia les 
2016 Cliente: República Afap Diseño libril lo
empezando a t rabajar
2016 Cliente Epicentro: manejo de Redes Socia les, 
diseño de car telería y stands 2016 Diseño y 
diagramación de Revista Info Mayores enfocada en el
Adul to Mayor 
2016-2012 Diseño y diagramación Info Celíacos única
revista uruguaya con contenido científico especialidada
en la en fermedad Celíaca.
2016 Cliente: República Afap Diseño Memoria Anual
2015 Cliente INEED Diseño y diag ramación de In forme
de ge stión (licitación Pública) 
Cliente Ebital Agencia de Ebital Ingenieria & 
Construcción desde el año 2010-2024
Cliente: República Afap Diseño de Cuadernolas Sistema Mixto
2015-2022 Cliente: Arcor Diseño de materiales
institucionales y manejo de redes sociales 2015-2020
Cliente: Electroquimica Diseño de packaging y materiales 
institucionales2014 
Agencia digital administradora de fanpage de las 
siguientes marcas:
Arcor (Menthoplus, Rocklets, BC), Intor,
Molino Guido, Bionagrin, Prix, Clorpool.
Cambio Sir, Pellegrin Gourmet, Vestale,
Colchones NOE
Chaman Maple Vila, De Diez, Sabbatini
Cliente Anda: Diseño y diagramación del libro
conmemorativo de sus 80 años . Diseño de materiales
institucionales y encartes.
Cliente MIEM Agencia ganadora del concurso para producción y realización de
materiales de Balance EnergéticoCliente INEED producción y realización del Libro
Informe de la educación en Uruguay 2014 Cliente Dinapyme : diseño y diagramación 
de manuales para Dinapyme sector Empresas
.

CONFIAN EN NUESTRO TRABAJO:





ALGUNOS
DE NUESTROS
TRABAJOS



quasarcreativos
comunicación aplicada

Cliente

Ministerio de Industria, Energía y 
Minería | Dirección Nacional de Artesanías y 
Pequeñas y Medianas Empresas

ENTREVISTAS, EDICION DE CONTENIDOS
FOTOGRAFÍA 
DISEÑO EDITORIAL



quasarcreativos
comunicación aplicada

Cliente

MONTEVIDEO SHOPPING

Diseño y diagramacion de anuario



Cliente

GÉANT

Diseño y diagramacion de Mailing



Cliente: CEILAB
DISEÑO EDITORIAL 

ANUARIO 2022
DISEÑO DE CUADERNO MAKER



quasarcreativos
comunicación aplicada

Cliente: ALDEAS INFANTILES

DISEÑO EDITORIAL
MODELO DE INTERVENCIÓN
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ALDEAS MODELO DE INTERVENCION.pdf   1   8/2/2022   20:37:04



quasarcreativos
comunicación aplicada

Cliente: ALDEAS INFANTILES

DISEÑO EDITORIAL
ESTRATEGIA NACIONAL DE INCIDENCIAS







quasarcreativos
comunicación aplicada

Cliente: INAU 
Identidad visual 
Campaña 
FAMILIA AMIGA
Producción de spot y distintos
materiales gráficos.



Cliente: INAU
Materiales para actividad
Vuelta al libro en 80 cuentos



Cliente: INAU
VIDEOS PARA LA CAMPAÑA
NO CONSUMAS SUS CUERPOS















Cliente: INAU
Identidad visual 
Campaña 
#NOCONSUMASSUSCUERPOS
Explotación Sexual de Niñas, Niños y 
Adolescentes



Cliente: INAU
Manual de procedimientos
para el sistema de protección
24 horas.



Cliente: INAU
Materiales para mesa de debate
sobre ciudadania adolescente 
GENERO Y VIOLENCIA.



Cliente: INAU
Almanaque 2019



quasarcreativos
comunicación aplicada

Cliente: IM
Identidad visual 
Campaña 
MOVIDA JOVEN 2022



quasarcreativos
comunicación aplicada

Cliente: UNICEF
Identidad visual 
Campaña 
TU MIRADA IMPORTA
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quasarcreativos
comunicación aplicada

Cliente: UNICEF
Identidad visual 
Campaña 
TU MIRADA IMPORTA
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Cliente: IM
Identidad visual 
Campaña 
MOVIDA JOVEN 2022



Cliente: ANONG
DISEÑO EDITORIAL 
VARIOS
INDICE DE PARTICIPACIÓN
DE LA SOCIEDAD CIVIL



Cliente: UNICEF
DISEÑO DE CAMPAÑA
Y DISTINTOS MATERIALES
PROMESA CLIMATICA CON 
ADOLESCENTES



Cliente: MGAP
Diseño editorial
Uruguay Agrointeligente



PROMOCIÓN DE LA  COMPETITIVIDAD E 
INSERCIÓN  INTERNACIONAL

28.000.000
Acuerdos de cooperación con 23 países

2017

50.000.000
}}

Uruguay produce alimentos para 28 millones de personas y proyecta alcanzar un mercado de 50 millones, con 
el desafío de producir alimentos de calidad, de forma sostenible en lo social y preservando sus recursos 
naturales.

Se hicieron acuerdos de cooperación con 23 países: Alemania, Argentina, Australia, Bolivia, Brasil, Chile, China, 
Colombia, Corea, Costa Rica, Cuba, EE.UU., Ecuador, Guatemala, Haití, Israel, Japón, México, Nicaragua, Nueva 
Zelanda, Perú, Paraguay y Venezuela.

INTENSIFICACIÓN  SOSTENIBLE
Planificación para el uso y manejo de suelos: antes de implementar los planes debíamos hacer "autopsias" del 
suelo para saber el daño que tenían,ahora con la rotación de cultivos prevista en los planes lo que logramos es 
prevenir el daño e intensificar su uso cuidando el recurso.

La aplicación de Buenas Prácticas Agrícolas contribuye a la sostenibilidad ambiental, económica y social de los 
productores, así como a la obtención de alimentos inocuos y con valor agregado, en consonancia con las exige-
cias de mercados y consumidores.

ROTACIÓN DE 
CULTIVOS
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ROTACIÓN DE 
CULTIVOS

ADAPTACIÓN AL CAMBIO CLIMÁTICO

PRODUCCIÓN
MÁS

DESARROLLO
DEL SECTOR 

AGROPECUARIO

Una de las decisiones políticas más relevantes tomadas en los últimos años por el MGAP es el desarrollo 
del riego, en el entendido que su fomento y extensión permitirá aumentar la producción y competitividad 
del sector agrícola y ganadero, fortalecer la adaptación al cambio climático y contribuir al desarrollo del 
sector agropecuario.
Como parte del proceso de fomento del desarrollo del riego con destino productivo, el MGAP presentó en 
2015 la “Estrategia de Fomento del desarrollo de la Agricultura regada en el Uruguay”. Allí se concentran los 
objetivos, plan de acción, análisis y proyecciones que tendría el aumento del riego en la producción y la 
economía.

Las fuentes de agua para riego pueden ser pozos, toma directa de ríos, arroyos o lagunas, tanques excava-
dos o embalses. La estrategia de promoción del riego apunta a que el riego a través de métodos artificiales 
sea pensado a escala multipredial y no quede atado a la decisión individual de algunos productores. 
Se entiende que esto optimiza los recursos y reduce el número de productores que no pueden acceder, ya 
sea por motivos económicos o las características topográficas del terreno. 

IMPLEMENTACIÓN DEL
RIEGO ARTIFICIAL

DESARROLLO RURAL

 

La agricultura familiar necesita de políticas públicas específicas, ya sea para el fortalecimiento de las organizaciones 
sociales del medio rural, la conformación de institucionalidad local, el desarrollo de capacidades organizacionales y 
el fortalecimiento de los actores locales.

Las políticas diferenciadas también apuntan al fortalecimiento institucional de las organizaciones de productores, 
programas para mujeres rurales, jóvenes rurales y asalariados.
Para lograr una aplicación de políticas diferenciadas se creó el Registro de Productor Familiar, para determinar con 
mayor precisión la realidad de cada familia y su actividad.  Otra iniciativa de registro incluye a técnicos privados, para 
quienes se destina una serie de actividades de capacitación y sensibilización. Otro paso fue la creación del Registro 
Nacional de Organizaciones Habilitadas.
Por políticas diferenciadas hubo 7.415 beneficiarios en 13 convocatorias ya cerradas o en ejecución

Registro de productores familiares: en 2016 -  20.828 Unidades de Producción familiar registradas, con 33.600 
productores familiares mayores de 18 años registrados y activos, con acceso a 14 políticas públicas.

Productor
Familiar

Registro Nacional de 
Organizaciones Habilitadas 7.415

beneficiarios en
13 convocatorias.

POLÍTICAS 
DIFERENCIADAS

POLÍTICAS 
PÚBLICAS

Capacitación y
 sensibilización

Agricultura familiar

Organizaciones 
de productores, 
programas para 
mujeres rurales, 
jóvenes rurales 
y asalariados.



Cliente: INEED
Informe sobre el estado
de la educación 2014



Salarios docentes: 
estructura y evolución reciente

Los salarios docentes en Uruguay: 
estructura y evolución reciente

13

Los docentes cambian de grado cada cuatro años, siempre y cuando tengan un puntaje de evaluación 
aceptable. El porcentaje de incremento salarial de un grado a otro es relativamente reducido al 
inicio de la carrera, pero aumenta sensiblemente con el pasaje hacia grados más altos. 

Un premio a la antigüedad consiste en la compensación del 20% del salario básico a partir de los 
25 años de antigüedad en el servicio (Ley n° 11.021). Asimismo, todos aquellos que registran una 
permanencia en actividad en el séptimo grado después de cumplir 28 años de docencia efectiva 
perciben una prima del 5% sobre sus remuneraciones, la que pasa a ser del 10% luego de 32 años 
de trabajo. 

Un aspecto común en todas las categorías es que sus grados más altos experimentaron, entre 
2005 y 2014, tasas de crecimiento real superiores a los de los grados inferiores. En 2005 el pasaje 
de grado 1 a grado 4 (es decir, luego de aproximadamente 12 años de experiencia) implicaba un 
aumento en el salario de 13% en primaria y primer ciclo de educación media y 11,5% en el segundo 
ciclo. Esta diferencia aumenta a 16,5% en promedio en todos los ciclos en 2014. En cuanto al pasaje 
de grado 4 a grado 7 (aproximadamente 12 años de experiencia adicionales), la diferencia a favor 
del grado 7 era de 39% en promedio en 2005 y pasa a ser 42% en 2014 (cuadro 2 y gráficos 1 a 
3).3 Este proceso ha implicado una leve recuperación de la pirámide salarial, lo que favorece el 
reconocimiento y el estímulo de la función docente.

Cuadro 2. Salario nominal (1) de maestros y docentes de educación media por año, según función 
y grados seleccionados (2). Años 2005 - 2014  

 
 

Fuente: elaboración propia a partir de datos del Área de Estadística y Análisis de la Dirección Sectorial de Programación y 
Presupuesto de la ANEP. 

(1) Los salarios se expresan en valores constantes con base de 2013. Corresponden a docentes titulados, efectivos, con una 
carga horaria de 20 horas. Incluyen salario básico más aumentos y partidas de alimentación.  

En educación media las 20 horas corresponden a 16 horas de aula y 4 de coordinación. 
(2) En el grado 7 se incluye un 20% adicional por cumplimiento de 25 años de actuación docente.

3  En los cuadros A.2 a A.6 del anexo se presenta el salario docente a precios constantes de 2013 y su evolución.

2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

Maestro

Grado 1 10.581 11.262 12.136 13.536 14.708 14.987 15.583 16.232 17.104 17.894

Grado  4 11.950 12.772 13.863 15.617 17.172 17.501 18.196 18.954 19.972 20.893

Grado  7 16.636 17.815 19.464 22.123 24.405 24.891 25.900 26.989 28.402 29.783

Profesor 1er. ciclo

Grado  1 10.581 11.262 12.136 13.536 14.593 14.870 15.461 16.105 16.970 17.754

Grado 4 11.950 12.772 13.863 15.617 17.038 17.364 18.054 18.806 19.816 20.730

Grado  7 16.636 17.815 19.464 22.123 24.206 24.688 25.689 26.769 28.171 29.541

Profesor 2do. ciclo

Grado  1 11.339 12.064 12.888 14.191 15.126 15.432 15.762 16.319 17.260 18.053

Grado 4 12.648 13.574 14.616 16.165 17.547 17.902 18.290 18.952 20.034 20.954

Grado 7 17.423 18.778 20.367 22.742 24.781 25.296 25.871 26.843 28.324 29.693

14

Gráfico 1. Evolución de la variación porcentual de los salarios de maestro (1) según grado (2). 
Años 2005-2014

Fuente: elaboración propia a partir de datos del Área de Estadística y Análisis de la Dirección Sectorial de Programación y 
Presupuesto de la ANEP. 

(1) Los salarios se expresan en valores constantes con base de 2013, variación respecto al año 2005. Corresponden a docentes 
titulados, efectivos, con una carga horaria de 20 horas. Incluyen salario básico más aumentos. En educación media las 20 

horas corresponden a 16 horas de aula y 4 de coordinación. 
(2) En el grado 7 se incluye un 20% adicional por cumplimiento de 25 años de actuación docente.

Gráfico 2. Evolución de la variación porcentual de los salarios de docente de primer ciclo de 
educación media (1) según grado (2). Años 2005-2014

Fuente: elaboración propia a partir de datos del Área de Estadística y Análisis de la Dirección Sectorial de Programación y 
Presupuesto de la ANEP. 

(1) Los salarios se expresan en valores constantes con base de 2013, variación respecto al año 2005. Corresponden a docentes 
titulados, efectivos, con una carga horaria de 20 horas. Incluyen salario básico más aumentos y partidas de alimentación. En 

educación media las 20 horas corresponden a 16 horas de aula y 4 de coordinación. 
(2) En el grado 7 se incluye un 20% adicional por cumplimiento de 25 años de actuación docente.
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Cliente: REPÚBLICA AFAP
Diseño editorial
Memoria Anual 
Producción fotográfica
Diseño y diagramación

Memoria y Balance
Ejercicio 2013
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La relación laboral entre empleadores y trabajadores 

está regulada por leyes y decretos específicos. Es 

lógico que al empezar a trabajar te surjan dudas 

acerca de tus derechos y obligaciones. Aquí 

te ofrecemos algunas respuestas breves, que 

creemos pueden serte de utilidad.

Es importante que recuerdes que se trata de un breve 

resumen de la normativa vigente y que en muchas 

ocupaciones hay normas particulares. Para conocerlas 

deberás asesorarte en forma específica.

Recordá que siempre que tengas un problema laboral o quieras aclarar dudas, 

lo mejor es consultar con una persona especializada. Al final de este material 

encontrarás una serie de lugares a donde concurrir.

Además, estarán las direcciones de todas las entidades que se mencionan en 

el texto.

¿A qué edad puedo empezar a trabajar?

A los 15 años, con un permiso de tus padres o tutor y uno del Instituto del 

Niño y del Adolescente (INAU), en el que se especifiquen los horarios que 

podés cumplir y las tareas que NO podés realizar.

Los menores no pueden trabajar entre las 22:00 y las 06:00 horas y no pueden 

realizar trabajos insalubres. 

Si tenés menos de 15 años pero más de 12, podés colaborar en tareas a las que 

se dedique tu núcleo familiar.

Hoy empiezo a trabajar, ¿qué debo cumplir?

Debés realizar la tarea para la cual fuiste contratado/a, haciendo uso adecuado 

de las instalaciones, maquinarias y herramientas de la empresa.

Debés cumplir con el horario establecido. 

Debés cumplir con lo que te encargue tu jefe, dentro de la tarea para la que 

fuiste contratado/a, siempre y cuando eso no ponga en peligro tu vida o se trate 

de un delito.

Debés cumplir la reglamentación de la empresa para el puesto de trabajo para 

el que te contrataron (puntualidad, asiduidad, vestimenta, higiene,  seguridad, 

etc.).

Debés colaborar con la empresa para el buen desarrollo de su trabajo.
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DIRECCIÓN NACIONAL DE ENERGÍA

La Dirección Nacional de Energía del 
Ministerio de Industria, Energía y Minería, 
presenta esta publicación en la que se 
reúnen los principales resultados del sector 
energético a nivel nacional para el año 2012.
Este material tiene como objetivo ser un 
insumo de consulta sobre la evolución de la 
situación energética del país así como sobre 
las diferentes variables consideradas. 

Uruguay cuenta con una serie histórica que 
abarca el período comprendido entre los 
años 1965 y 2012. La misma está disponible 
en el portal web: www.dne.gub.uy. 

Las cifras correspondientes están expresadas 
en miles de toneladas equivalentes de 
petróleo (ktep) utilizando los poderes 
calorífi cos inferiores (PCI) de cada fuente.

El producto interno bruto (PIB) y el consumo 
fi nal de energía han presentado evoluciones 
similares en el período 1997-2012. 
Luego de experimentar los niveles más bajos 
en los años 2002-2003 como consecuencia 
de la crisis económica, ambos indicadores 
retomaron una tendencia creciente. Entre 
2006 y 2009 el consumo de energía creció a 
una tasa anual mayor que el PIB; en particular 
se destaca el gran
crecimiento del sector industrial en el año 
2008, lo que provocó un cambio en la 
estructura de consumo del país. A partir de 

En 2012, las emisiones totales de CO2 
aumentaron 13% respecto a 2011, debido al 
incremento en las emisiones provenientes de 
las  ctividades de quema de combustibles de 
las industrias de la energía (centrales térmicas 
de servicio público y consumo propio del sector 
energético), ya que las emisiones provenientes 
de los sectores de consumo en conjunto no 
variaron en el último año. Se destaca la gran 
participación de las centrales térmicas en las 
emisiones totales de CO2, debido a que dicho 
año presentó bajos niveles de hidraulicidad, 
por lo tanto, altos consumo de derivados de 
petróleo para generación eléctrica. 

Respecto a las partidas informativas, las 
emisiones de CO2 por quema de biomasa 
aumentaron 4% en el último año, mientras 
que las emisiones provenientes de bunkers 
internacionales (navegación y aviación
disminuyeron 20% en 2012 respecto a 2011.

Las emisiones de CO2 han presentado 
cierta variabilidad a lo largo de toda la 
serie, sin embargo, han acompañado la 
evolución del PIB. Las grandes variaciones 
que se dieron en las emisiones de CO2 están 
fuertemente asociadas a las variaciones 
en las emisiones de las centrales térmicas 
de generación de electricidad, debido al 
mayor o menor consumo de derivados 
de petróleo como insumo de generación. 
Respecto a las emisiones de CO2 per cápita, 
se dio un crecimiento neto en todo el período 
con una fuerte variación. En 2003 se registró 
el mínimo de emisiones de CO2 (1,2ton/
hab), mientras que en 2012 las emisiones 
alcanzaron sus niveles máximos (2,4ton/hab).

En el caso del consumo fi nal de energía y de 
electricidad per cápita, ambos indicadores 
han presentado un comportamiento similar 
en todo el período 1965-2012. Hasta los 
años 1999-2000, el crecimiento fue más 
pronunciado para la electricidad, el cual se 
vio interrumpido por la crisis económica. Esta 
situación se revirtió a partir de 2004, donde 
comenzó nuevamente la tendencia creciente 
la cual se mantiene hasta la fecha.

Superfi  cie terrestre: 176.215 km2 (+/- 64 km2)
Países limítrofes: Argentina y Brasil
Clima: Templado, húmedo
Población: 3.380,5 miles de habitantes
Tasa de crecimiento de población (2011-2012): 0,35%
Moneda: $ (peso uruguayo)
Tipo de cambio, promedio: 20,3 $/U$S
PIB per cápita: 14.767 U$S
PIB (variación 2011-2012): 3,9%
Tasa de desempleo: 6,1% (población económicamente activa)
Índice de precios del consumo (IPC): 7,48%
Consumo fi nal energético/PIB: 75,3 tep/millones U$S
Consumo fi nal energético per cápita: 1.111 tep/1.000 hab
Consumo electricidad per cápita: 2.834 kWh/hab
Emisiones de CO2 /PIB: 164,2 ton/millones U$S
Emisiones de CO2 per cápita: 2,4 ton/hab
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2010, se dio una tendencia opuesta, ya que el consumo de energía creció en forma menos 
acelerada que el PIB. En el año 2012, volvió a repetirse este comportamiento provocando la 
superposición de las curvas: el consumo fi nal energético creció un 2% entre 2011 y 2012, 
mientras que el PIB creció un 4%.
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Históricamente el petróleo y sus derivados 
han constituido la principal fuente de 
abastecimiento energético, sin embargo, 
la biomasa (leña, carbón vegetal, residuos 
de biomasa y otras primarias para 
biocombustibles) ha ido aumentando su 
participación en el último período, pasando a 
ser la segunda fuente en importancia.

En 2012, el abastecimiento de energía total 
fue 15% superior con respecto a 2011. La 
participación de petróleo y derivados aumentó 

En 2012, la potencia total instalada en 
Uruguay estuvo compuesta por 1.538,0MW 
de generadores hidráulicos, 1.279,0MW de 
centrales térmicas (combustibles fósiles y 
biomasa), 52,5MW de generadores eólicos 
y tan solo 0,1MW de generadores solares. 
Considerando la potencia instalada por tipo 
de fuente, el 64% correspondió a energía 
renovable  (hidráulica, biomasa, eólica y solar)
mientras que el 36% a energía no renovable 
(gasoil, fueloil y gas natural).

En 2012, el consumo fi nal energético de Uruguay fue un 1% superior al del año anterior. El 
mayor aumento se produjo en los biocombustibles, con una variación del 34% respecto a 2011. 
La participación de las fuentes en el consumo fi nal energético de 2012 se mantuvo similar al año 
anterior.

sector con mayor variación respecto a 2011 fue comercial/servicios, con un aumento del 4%. El 
único sector que presentó una disminución del consumo con respecto al año anterior fue agro/
pesca (-3%), mientras que los restantes sectores presentaron crecimientos del entorno de 1-2% 
en el consumo. 

Para el sector residencial, la principal fuente consumida en 2012 fue la electricidad (43%) seguida 
en importancia por la leña y carbón vegetal (37%). En el sector comercial/ servicios el 76% de 
la energía consumida por el sector provino de la electricidad, en tanto, los derivados de petróleo 
representaron un 10%. En el sector transporte las principales fuentes consumidas fueron diésel/
gasoil (54%) y gasolinas/ naftas (43%). En el sector industrial, se consumieron principalmente 
residuos de biomasa (52%) y leña (16%) en 2012. Por último, en el sector agro/pesca se consumió 
principalmente diésel/gasoil con una participación del 67% seguida por la leña con un 16%.

El consumo de energía hidráulica para 
generación de electricidad en 2012 presentó 
una disminución de 15% respecto a 2011, 
en contrapartida con el aumento que se  
registró en el consumo de combustibles de 
origen fósil (62% y 33% para fueloil y gasoil, 
respectivamente). El consumo de residuos de 
biomasa para generación aumentó un 30% 
en el último año, mientras que el de gas 
natural disminuyó un 91%. En el caso de la 
leña, su participación en los últimos años se 
ha mantenido muy pequeña respecto al resto 
de las fuentes. 

La matriz de generación de energía eléctrica 
presenta una estructura diferente a la matriz 
de insumos para generación, debido a las 
efi ciencias de transformación para las distintas 
fuentes. Aunque la energía eléctrica generada 
en 2012 provino principalmente de la energía 
hidráulica, la misma presentó una disminución 
del 16% con respecto a 2011. Le siguió en 
importancia la electricidad producida a partir 
de derivados de petróleo con un aumento 
con respecto a 2011 de 47%. Por último, la 
electricidad generada a partir de residuos 

de biomasa creció un 16% entre 2011 y 
2012. Cabe mencionar que la electricidad 
generada a partir de energía eólica mantuvo 
la participación del año anterior.

La refi nería La Teja, que es la única en el 
país, tiene una capacidad de refi nación diaria 
de 50.000 barriles de petróleo y produce 
gasoil / diésel, gasolinas automotoras / 
naftas, queroseno/turbo.combustibles, fueloil, 
solventes y asfaltos. 

La producción total de derivados de petróleo 
en 2012 fue un 47% superior a la de 2011, 
habiéndose recuperado los niveles de 
producción de 2010 luego de la parada de la 
refi nería por mantenimiento en 2011.

ABASTECIMIENTO DE 
ENERGÍA EN URUGUAY

GENERACIÓN DE ENERGÍA ELÉCTRICA
Potencia instalada

GENERACIÓN DE ENERGÍA ELÉCTRICA
Insumos y energía generada por fuente

DEMANDA
Características del consumo fi nal energético

DIAGRAMA DE FLUJO AÑO 2013

PRODUCCIÓN DE DERIVADOS
Estructura de producción de la refi nería

6% respecto al año anterior. Sin embargo, la biomasa y la electricidad de origen hidráulico 
disminuyeron su participación de 31% a 29% y 13% a 10%, respectivamente. El año 2012 
presentó bajos niveles de hidraulicidad, razón por la que se debió recurrir a mayores niveles de 
generación térmica a partir de derivados de petróleo que 2011.
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CELEBRA

Esta obra es una interpretación del artista Carlos Yañez, obsequio del equipo de Ebital en la antesala a su 10º aniversario al

TORRES NUEVOCENTRO 

Esta obra es una interpretación del artista Carlos Yañez, obsequio del equipo de Ebital en la antesala a su 10º aniversario al  Ec. José Luis Puig

TORRE EJECUTIVA

Esta obra es una interpretación del artista Carlos Yañez, obsequio del equipo de Ebital en la antesala a su 10º aniversario al Min. Enrique Pintado

CLIENTE : EBITAL CAMPAÑA 10 AÑOS
Se ilustraron las grandes obras realizadas por Ebital celebrando sus 10 años.



Cliente: GEANT
Diseño de mailing mensual
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KOMBI BY LEGO 
Una de las más recientes esculturas de 
gran formato de LEGO es la versión de la-
drillos Volkswagen Tipo 2 Kombi. El modelo 
impresiona por su construcción y por su di-
seño nostálgico. El modelo es tamaño real 
y está realizado con 400 mil ladrillos. Es tal 
el nivel de precisión de esta escultura, que 
tiene detalles como mesas desplegables, 
set de café y otros accesorios. Se vio exhi-
bida en la Feria de Turismo de Munich de 
2019. 

DULCES SUEÑOS
EN LA LUCHA CONTRA LOS RONQUIDOS PENSANDO 

EN EL FUTURO
Heeled Flip-Flops

Cuando estamos en otoño/ invierno 
ya nos gusta adelantarnos a lo que 
pasará en unos cuantos meses, cuando 
volvamos a los días cálidos. Y la tenden-
cia que se viene en calzado, y cada vez 
‘pisando’ más fuerte es el de las ojotas 
con taco. Sí, polémico pero cierto. Las 
habíamos visto con plataformas o de 
taco tipo japonés, pero ahora, el sitio de 
marcas de lujo Net-a-Porter, lanzó las 
ojotas de cuero y taco. 

HUELLITAS 
DE PERRO
El nuevo Animal Print de Nike

Nike SB (skateboard) introduce su nuevo 
modelo llamado ‘Walk the Dog’. El dise-
ño incluye una propuesta de diferentes 
modelos con animal print, haciendo 
referencia a las huellas de los perros. La 
línea contrasta texturas a través de una 
mixtura de telas, materiales y secciones 
de diferentes colores. Se hace referencia 
a un paseo por un parque de perros de 
diferentes razas, con los Dálmatas como 
unos de los preferidos. 

Nike.com

Los ronquidos son motivos de disputas fami-
liares eternas. El sueño es uno de los factores 
más preciados en la vida cotidiana y, quienes 
padecen los ronquidos (no tanto los que los 
emiten sino los que acompañan), están en 
la eterna búsqueda de soluciones. El último 
lanzamiento es la banda para sueño inteli-
gente Philips. La compañía apunta a ofrecer 
una solución para roncadores en un método 
no invasivo. El aparato debe ser usado alre-

dedor del esternón de la persona que emite 
los ronquidos e instantáneamente trabajará 
trackeando al usuario a lo largo de la noche, 
y si detecta que el usuario está sobre su estó-
mago o sobre su espalda emite una vibración 
sufi ciente para romper su ciclo de sueño de 
una manera suave. Esto llevará a la persona 
a colocarse de costado, posición en la que se 
ronca mucho menos que en las otras dos po-
siciones. habíamos visto con plataformas o de 

taco tipo japonés, pero ahora, el sitio de 
marcas de lujo Net-a-Porter, lanzó las 
ojotas de cuero y taco. 
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RESERVA PANDA 

RESORTS ECOLÓGICOS CON FORMA DE HONGO
Ubicados en la costa de Lancashire en Inglaterra, este diseño que une lo natural con lo futurista fue concebido 
en el estudio de arquitectos londinense Grimshaw, en un proyecto para cuidar el medio ambiente. Se busca 
que se convierta en una atracción turística y que, al mismo tiempo, cree conciencia ecológica hacia el medio 
ambiente.

GATITOS DE LUJO
Colaboración de Louis Vuitton y Grace Coddington  

Ambos trabajando a la par en el lanzamiento de la colección cápsula de carteras de lujo, cuyo 
tema son los gatos. La diseñadora, en colaboración con la casa francesa de lujo adorna con 
hermosas siluetas gatunas las famosas carteras. ‘The Catogram’ es el nombre de este nuevo 
objeto de deseo. 
Louisvuitton.com

ROPA DEPORTIVA 
SIN GÉNERO
Colección colaborativa 
ADER Error & Maison Kitsuné 

ADER Error y Maison Kitsuné unieron 
fuerzas para crear una colección colabora-
tiva inspirada en las estéticas deportivas. 
La marca de culto coreana y la grifa de li-
festyle franco-japonesa están realizando 
una línea de ropa deportiva ‘non-gender’, 
explorando con la influencia gráfica de 
Maison Kitsuné y el moderno estilo de 
ADER Error. Incluye hoodies, remeras de 
manga corta y manga larga. 

El estudio de arquitectos Sasa-
ki lanzó los planes para la Reserva 
Chengdu Panda, que será diseñada 
tanto para proteger a estos hermo-
sos animales en riesgo de extinción, 
como para ayudar con las necesida-
des habitacionales de dicha ciudad 
china. A través de este concepto, sus 
creadores piensan que combinará el 
valor ecológico y cultural necesario 
para benefi ciar a los animales tanto 
como a los ciudadanos.   

https://www.trendhunter.com/
trends/panda-reserve
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Cliente:Montevideo Shopping
Diseño de magazine bimensual , 
poducción de contenidos, notas. 
Producción Moda



Cliente: Anda
Libro celebración 80 años
Producción periododística 
y diseño editorial. 



Creación de marca...
EBITAL  nos encarga el desarrollo de su nueva marca  trabajamos desde el  naming con el 
reto de construir una marca global que identifique a la nueva división trabajando integral-
mente tanto en su lanzamiento como en diferentes aplicaciones. 

identidad corporativa

Trabajos realizados: 

Desarrollo de logotipo
Papelería institucional
Manual de marca
Diseño de brochure de ventas

Diseño de invitación lanzamiento. 
Diseño de video para dicho evento.
Pieza de marketing para cierre. 
Cartelería para evento banners.

Avisos de prensa

Diseño web



    
 Av. P. Blanes Viale 5817 · C.P. 11500 ·       (+598) 2605 1940 · Montevideo - Uruguay

www.ebital.com.uy

EDIFICIO NOSTRUM BAY 
ALTIUS GROUP

HACEMOS REALIDAD 
PROYECTOS INNOVADORES



www.ebital.com.uy
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Cliente: COLONIAL
Diseño de Packaging 
para distintos productos.
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Equipo

Cliente: PELLEGRIN
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Equipo

Cliente: NEGLEY
Diseño de Packaging 
ALIMENTO PARA PERROS
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Equipo

Cliente: MOLINO GUIDO
Diseño de Packaging 
PARA FAINÁ
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Equipo

Cliente:LOS NIETITOS
Diseño de Packaging 
PROMOCIONAL DESAYUNO
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Equipo

Cliente:BODETA STAGNARI
Diseño de Packaging 
Y ETIQUETAS PRIMA DONNA Y 
DEL PEDREGAL
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Equipo

Cliente: PAPIROS
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Equipo

Cliente: BODEGA SANTA ROSA
Diseño  LÍNEA FOND DE CAVE
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Equipo

Cliente: IPUSA
Diseño  LINEA DE SERVILLETAS 
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Equipo
Cliente: IPUSA
Diseño  pack promocional para 
lady soft
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Equipo

tapa generica

ACTITUD 
POSITIVA

Cliente: ARCOR
Diseño  PACK PROMOCIONAL
LATA BON O BON
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Equipo

comunicación aplicada

 ALGUNOS 
DE NUESTROS TRABAJOS

POP
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Equipo

Cliente: ARCOR
BOLSA BON O BON
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Equipo

Cliente: ARCOR
CAJA LATA  BON O BON
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Equipo

Cliente: ARCOR
EXHIBIDORES SIMPLE
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Equipo

Cliente: ARCOR
DISPLAY TURRON
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Equipo

Cliente: ARCOR
LATA BUTTER TOFFEES
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ALEJANDRA GUTIERREZ
094832144
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SEBASTIAN REBOLEDO 
094 833 820 

sreboledo@quasar.com.uy

www.quasarcreativos. com.uy
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